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АННОТАЦИИ РАБОЧИХ ПРОГРАММ  

ООБЩЕПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ЦИКЛА 

программы подготовки специалистов среднего звена 

среднего профессионального образования,  

 по специальности 42.02.01 «Реклама»   

В соответствии с программой подготовки специалистов среднего звена базовой подготовки 

по специальности 42.02.01 «Реклама» общепрофессиональный учебный цикл включает 

следующие учебные дисциплины:  

  

ОП.01 Рисунок с основами перспективы 

ОП.02 Живопись с основами цветоведения 

ОП.03 История изобразительного искусства 

ОП.04 Экономика организации 

ОП.05 Безопасность жизнедеятельности 

ОП.06 Копирайтинг 

ОП.08 Психология рекламной деятельности 

  

Рабочие программы учебных дисциплин включают разделы:  
  

1. Паспорт рабочей программы учебной дисциплины  

2. Структура и содержание учебной дисциплины  

3. Условия реализации рабочей программы учебной дисциплины  

4. Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины   
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

«РИСУНОК С ОСНОВАМИ ПЕРСПЕКТИВЫ»  

1.1. Область применения программы  
Рабочая программа учебной дисциплины «Рисунок с основами перспективы» 

является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с 

Федеральным государственным образовательным стандартом среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав 

укрупненной группы специальностей 42.00.00 Средства массовой информации и 

информационно-библиотечное дело.   

  

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы  
  

Дисциплина входит в профессиональный цикл, относится к 

общепрофессиональным дисциплинам.  

  

1.3. Цели и задачи дисциплины — требования к результатам освоения дисциплины:  
  

В результате освоения дисциплины, обучающийся должен знать:  

 основные положения теории перспективы;  

 способы линейного построения объектов;  

 конструкцию светотени;  

 профессиональную методику выполнения графической работы;  приёмы 

графической стилизации;  

 пропорционирование головы, деталей лица, фигуры и её частей.  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  

 использовать теоретические положения рисунка в профессиональной практике;  

 выполнять линейные построения предметов, интерьера, улицы, фигуры человека;  

 выполнять тональный рисунок;  

 выполнять стилизованную графику, выдерживая единство стиля;  применять 

изображение фигуры в композиции.  

  

 Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование следующих общих 

(ОК) и профессиональных (ПК) компетенций:  

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес.  

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.  

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность.  

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития.  

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности.  

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями.  

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий.  

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации.  
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ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности.  

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности.  

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 

культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. ПК 1.1. Осуществлять 

поиск рекламных идей.  

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.  

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.  

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы.  

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии.  

    

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы  
  

Вид учебной работы  Объем часов  

Максимальная учебная нагрузка (всего)  279  

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)   186  

в том числе:    

практические занятия  106  

в форме практической подготовки  114 

лекции  80  

Самостоятельная работа обучающегося (всего)  93  

Промежуточная аттестация в форме экзамена   

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению  
Программа учебной дисциплины реализуется на базе кабинета рисунка и живописи, 

предусмотренного ФГОС.  

Оборудование кабинета:  

‒ мольберты по количеству обучающихся;  

‒ рабочее место преподавателя;  

‒ комплект учебно-наглядных гипсовых пособий.  

Технические средства обучения:   

‒ компьютер с лицензионным программным обеспечением на рабочем месте 

преподавателя.  

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в 

процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения студентами 

индивидуальных заданий. 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

«ЖИВОПИСЬ С ОСНОВАМИ ЦВЕТОВЕДЕНИЯ» 

1.1. Область применения программы  
Рабочая программа учебной дисциплины «Живопись с основами цветоведения» 

является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с 

Федеральным государственным образовательным стандартом среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав 

укрупненной группы специальностей 42.00.00 Средства массовой информации и 

информационно-библиотечное дело.   

  

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы  
  

Дисциплина входит в профессиональный цикл, относится к 

общепрофессиональным дисциплинам.  

  

1.3. Цели и задачи дисциплины — требования к результатам освоения дисциплины:  
  

В результате освоения дисциплины, обучающийся должен знать:  

 основные положения теории цветоведения;  

 способы создания цветовой композиции;  

 особенности работы с разными живописными техниками;  

 способы создания цветом объёма и пространства;  

 методику использования цвета в живописном этюде фигуры;  

 возможности живописно-графических стилизаций;  

 методы создания стилизованных живописных изображений;  

 художественный язык использования цвета в электронном изображении. 

 В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  

 выполнять работу в пределах поставленной цветовой задачи;  

 использовать теоретические положения цветоведения в профессиональной 

практике;  

 правильно использовать живописную технику;  

 выполнять живописный этюд;  

 выдерживать живописное состояние этюда;  

 создавать стилизованные изображения с использованием цвета;  использовать 

теорию цветоведения и художественный язык цветовых отношений.  

  

 Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование следующих общих 

(ОК) и профессиональных (ПК) компетенций:  

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес.  

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.  

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность.  

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития.  

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности.  

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями.  
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ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий.  

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации.  

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности.  

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности.  

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке.  

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.  

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.  

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.  

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы.  

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии.  

    

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы  
  

Вид учебной работы  Объем часов  

Максимальная учебная нагрузка (всего)  270  

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)   180  

в том числе:    

практические занятия  96  

в форме практической подготовки  126 

лекции  84  

Самостоятельная работа обучающегося (всего)  90  

Промежуточная аттестация в форме экзамена   

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению  
Программа учебной дисциплины реализуется на базе кабинета рисунка и живописи, 

предусмотренного ФГОС.  

Оборудование кабинета:  

‒ мольберты по количеству обучающихся;  

‒ рабочее место преподавателя;  

‒ комплект учебно-наглядных гипсовых пособий.  

Технические средства обучения:   

‒ компьютер с лицензионным программным обеспечением на рабочем месте 

преподавателя.  

 

4.КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА  

РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в 
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процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения учащимися 

индивидуальных заданий, проектов, исследований. 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ   

«ИСТОРИЯ ИЗОБРАЗИТЕЛЬНОГО ИСКУССТВА» 

1.1. Область применения программы  
Рабочая программа учебной дисциплины «История изобразительного искусства» 

является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с 

Федеральным государственным образовательным стандартом среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав 

укрупненной группы специальностей 42.00.00 Средства массовой информации и 

информационно-библиотечное дело.   

  

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы  
  

Дисциплина входит в профессиональный цикл, относится к 

общепрофессиональным дисциплинам.  

  

1.3. Цели и задачи дисциплины — требования к результатам освоения дисциплины:  
  

В результате освоения дисциплины, обучающийся должен знать:  

 характерные черты художественных стилей различных исторических эпох;  

 творчество наиболее значительных художников, скульпторов, архитекторов.  

 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  

 использовать свои знания в профессиональной 

деятельности.  

  

 Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование следующих общих 

(ОК) и профессиональных (ПК) компетенций:  

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес.  

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.  

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность.  

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития.  

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности.  

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями.  

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий.  

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации.  

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности.  

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности.  
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ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке.  

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.  

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.  

    

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы  
  

Вид учебной работы  Объем часов  

Максимальная учебная нагрузка (всего)  111  

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)   74  

в том числе:    

практические занятия  22  

в форме практической подготовки  34 

лекции  52  

Самостоятельная работа обучающегося (всего)  37  

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета   

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению  
Программа учебной дисциплины реализуется на базе кабинета истории 

изобразительных искусств, предусмотренного ФГОС.  

Оборудование кабинета:  

‒ посадочные места по количеству обучающихся;  

‒ рабочее место преподавателя;  

‒ комплект учебно-наглядных пособий, в т.ч. на электронных носителях.  

Технические средства обучения:   

‒ компьютер с лицензионным программным обеспечением на рабочем месте 

преподавателя; ‒ проектор; ‒ экран.  

 

3. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в 

процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения 

учащимися индивидуальных заданий, проектов, исследований. 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ   

«ЭКОНОМИКА ОРГАНИЗАЦИИ» 

1.1. Область применения программы  
Рабочая программа учебной дисциплины «Экономика организации» является 

частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с 

Федеральным государственным образовательным стандартом среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав 

укрупненной группы специальностей 42.00.00 Средства массовой информации и 

информационно-библиотечное дело.   

  

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы  
  

Дисциплина входит в профессиональный цикл, относится к 

общепрофессиональным дисциплинам.  

  

1.3. Цели и задачи дисциплины — требования к результатам освоения дисциплины:  
  

В результате освоения дисциплины, обучающийся должен знать:  

 экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной 

организации;  

 основные принципы работы организации в условиях рыночной экономики;  

 пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых 

ресурсов.  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  

 определять основные технико-экономические показатели деятельности рекламной 

организации;  разрабатывать бизнес-план организации.  

  

 Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование следующих общих 

(ОК) и профессиональных (ПК) компетенций:  

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес.  

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.  

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность.  

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития.  

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности.  

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями.  

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий.  

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации.  
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ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности.  

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности.  

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке.  

ПК  2.1.  Выбирать  и  использовать  инструмент,  оборудование, 

 основные изобразительные средства и материалы.  

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии.  

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.  

  

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы  
  

Вид учебной работы  Объем часов  

Максимальная учебная нагрузка (всего)  162  

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)   108  

в том числе:    

практические занятия  36  

в форме практической подготовки  40 

лекции  72  

Самостоятельная работа обучающегося (всего)  54  

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета   

  

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению  
Программа учебной дисциплины реализуется на базе кабинета экономики и 

менеджмента, предусмотренного ФГОС.  

Оборудование кабинета:  

‒ посадочные места по количеству обучающихся;  

‒ рабочее место преподавателя;  

‒ комплект учебно-наглядных пособий, в т.ч. на электронных носителях. Технические 

средства обучения:   

‒ компьютер с лицензионным программным обеспечением на рабочем месте 

преподавателя; ‒ проектор; ‒ экран.  

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА  

РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в 

процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения 

учащимися индивидуальных заданий, проектов, исследований. 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ  

«БЕЗОПАСНОСТЬ ЖИЗНЕДЕЯТЕЛЬНОСТИ» 

  

1.1. Область применения программы  
Рабочая программа учебной дисциплины «Безопасность жизнедеятельности» 

является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с 

Федеральным государственным образовательным стандартом среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав 

укрупненной группы специальностей 42.00.00 Средства массовой информации и 

информационно-библиотечное дело.   

  

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы  
  

Дисциплина входит в профессиональный цикл, относится к 

общепрофессиональным дисциплинам.  

  

1.3. Цели и задачи дисциплины — требования к результатам освоения дисциплины:  
  

В результате освоения дисциплины, обучающийся должен знать:  

 принципы обеспечения устойчивости объектов экономики, прогнозирования 

развития событий и оценки последствий при техногенных чрезвычайных 

ситуациях и стихийных явлениях, в том числе в условиях противодействия 

терроризму как серьезной угрозе национальной безопасности России;  

 основные виды потенциальных опасностей и их последствия в профессиональной 

деятельности и быту, принципы снижения вероятности их реализации;  

 основы военной службы и обороны государства;  

 задачи и основные мероприятия гражданской обороны, способы защиты 

населения от оружия массового поражения;  

 меры пожарной безопасности и правила безопасного поведения при пожарах;  

 организацию и порядок призыва граждан на военную службу и поступления на 

нее в добровольном порядке;  

 основные виды вооружения, военной техники и специального снаряжения, 

состоящих на вооружении (оснащении) воинских подразделений, в которых 

имеются военно-учетные специальности, родственные специальностям СПО;  

 область применения получаемых профессиональных знаний при исполнении 

обязанностей военной службы;  

 порядок и правила оказания первой помощи пострадавшим.  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  

 организовывать и проводить мероприятия по защите работающих и населения от 

негативных воздействий чрезвычайных ситуаций;  

 предпринимать профилактические меры для снижения уровня опасностей 

различного вида и их последствий в профессиональной деятельности и быту;  

 использовать средства индивидуальной и коллективной защиты от оружия 

массового поражения;  

 применять первичные средства пожаротушения;  

 ориентироваться в перечне военно-учетных специальностей и самостоятельно 

определять среди них родственные полученной специальности;  

 применять профессиональные знания в ходе исполнения обязанностей военной 

службы на воинских должностях в соответствии с полученной специальностью;  
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 владеть способами бесконфликтного общения и саморегуляции в повседневной 

деятельности и экстремальных условиях военной службы;  

 оказывать первую помощь пострадавшим/  

  

 Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование следующих общих 

(ОК) и профессиональных (ПК) компетенций:  

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес.  

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.  

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность.  

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития.  

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности.  

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями.  

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий.  

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации.  

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности.  

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.  

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы.  

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.  

ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.  

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.  

ПК  2.1.  Выбирать  и  использовать  инструмент,  оборудование, 

 основные изобразительные средства и материалы.  

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии.  

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.  

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа 

рынка.  

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.  

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.  

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части 

соответствия ее рекламной идее.  

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный 

продукт.  

  

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы  
  

Вид учебной работы  Объем часов  

Максимальная учебная нагрузка (всего)  102  
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Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)   68  

в том числе:    

практические занятия  22  

 в форме практической подготовки 22 

лекции  46  

Самостоятельная работа обучающегося (всего)  34  

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета   

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению  
Программа учебной дисциплины реализуется на базе кабинета экологии и БЖД, 

предусмотренного ФГОС.  

Оборудование учебного кабинета: рабочие столы и стулья по количеству обучающихся; 

комплект учебных пособий по дисциплине «Безопасность жизнедеятельности».  

1. Общевойсковой противогаз или противогаз ГП-7  

2. Респиратор Р-2  

3. Индивидуальный противохимический пакет (ИПП-8, 9, 10, 11)  

4. Ватно-марлевая повязка  

5. Противопыльная тканевая маска  

6. Медицинская сумка в комплекте 7. Носилки санитарные  

8. Аптечка индивидуальная (АИ-2)  

9. Бинты марлевые  

10. Бинты эластичные  

11. Жгуты кровоостанавливающие резиновые  

12. Индивидуальные перевязочные пакеты  

13. Косынки перевязочные  

14. Ножницы для перевязочного материала прямые  

15. Шприц-тюбики одноразового пользования (без наполнителя)  

16. Шинный материал (металлические, Дитерихса)  

17. Огнетушители порошковые (учебные)  

18. Огнетушители пенные (учебные)  

19. Огнетушители углекислотные (учебные)  

20. Устройство отработки прицеливания  

21. Учебные автоматы АК-74  

22. Комплект плакатов по Гражданской обороне  

23. Комплект плакатов по Основам военной службы  

Технические средства обучения: персональный компьютер с лицензионным 

программным обеспечением для преподавателя, принтер, мультимедиапроектор, экран.  

  

 4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА  

РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем в 

процессе проведения практических занятий, тестирования, а также выполнения 

учащимися индивидуальных заданий, проектов, исследований. 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

«КОПИРАЙТИНГ» 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа учебной дисциплины «Копирайтинг» является частью 

программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с Федеральным 

государственным образовательным стандартом среднего профессионального образования 

по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав укрупненной группы 

специальностей 42.00.00 Средства массовой информации и информационно-

библиотечное дело.  

 

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы 

 

Дисциплина входит в профессиональный цикл, относится к общепрофессиональным 

дисциплинам. 

 

1.3. Цели и задачи дисциплины — требования к результатам освоения дисциплины: 

 

В результате освоения дисциплины, обучающийся должен знать: 

 технологии работы с рекламной информацией; 

 особенности рекламных текстов; 

 элементы психологического воздействия рекламных текстов; 

 структуру копирайтинга как профессиональной деятельности. 

 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

  классифицировать и типизировать вербальные формы рекламы; 

 моделировать рекламные сообщения в соответствии с концепцией рекламной 

кампании. 

 

 Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование следующих 

общих (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций: 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 
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ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы. 

 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 

Вид учебной работы Объем часов 

Максимальная учебная нагрузка (всего) 243 

В форме практической подготовки 42 

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)  72 

в том числе:  

практические занятия 42 

лекции 120 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) 81 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета 

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 
Программа учебной дисциплины реализуется на базе кабинета истории 

изобразительных искусств, предусмотренного ФГОС. 

Оборудование кабинета: 

‒ посадочные места по количеству обучающихся; 

‒ рабочее место преподавателя; 

‒ комплект учебно-наглядных пособий, в т.ч. на электронных носителях. 

Технические средства обучения:  

‒ компьютер с лицензионным программным обеспечением на рабочем месте 

преподавателя; 

‒ проектор; 

‒ экран. 

3.2. Информационное обеспечение обучения 
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной 

литературы 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 
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Перечень знаний, осваиваемых в 

рамках дисциплины: 

 технологии работы с рекламной 

информацией; - особенности 

рекламных текстов; 
 элементы психологического 

воздействия рекламных текстов; 
 структуру копирайтинга как 

профессиональной 

деятельности. 

 

Полнота ответов, 

точность 

формулировок, не 

менее 75% правильных 

ответов. 

Не менее 75% 

правильных ответов. 

 

Текущий контроль 

при проведении: 

-устных зачетов; 

- оценки результатов 

самостоятельной 

работы  

Промежуточная 

аттестация 
оценка устных 

ответов на вопросы 

дифференцированного 

зачета 

Перечень умений, осваиваемых в 

рамках дисциплины: 

 классифицировать и 

типизировать вербальные 

формы рекламы;  

 моделировать рекламные 

сообщения в соответствии с 

концепцией рекламной 

кампании. 

 

Правильность, полнота 

выполнения 

практических работ. 

Адекватность, 

оптимальность выбора 

способов действий, 

методов, техник, 

последовательностей 

действий и т.д.  

Точность оценки, 

самооценки 

выполнения. 

Рациональность 

действий и т.д. 

Текущий контроль 

при проведении: 

-практических работ; 

-оценки результатов 

самостоятельной 

работы  

Промежуточная 

аттестация 
оценка устных 

ответов на вопросы 

дифференцированного 

зачета  
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

«ПСИХОЛОГИЯ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ» 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа учебной дисциплины «Психология рекламной деятельности» 

является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с 

Федеральным государственным образовательным стандартом среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав укрупненной группы 

специальностей 42.00.00 Средства массовой информации и информационно-

библиотечное дело.  

 

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы 

 

Дисциплина входит в профессиональный цикл, относится к общепрофессиональным 

дисциплинам. 

 

1.3. Цели и задачи дисциплины — требования к результатам освоения дисциплины: 

 

В результате освоения дисциплины, обучающийся должен знать: 

 понятие, функции, цели и виды рекламы; 

 когнитивные, поведенческие и эмоциональные аспекты рекламного воздействия; 

 структуру потребностей и мотивы с позиции рекламного дела; 

 установки и стереотипы в рекламной практике; 

 теорию и методику психотехнического анализа рекламы; 

 психотехнологии рекламных средств без обратной связи и с обратной связи; 

 психотехнологии рекламного текста без обратной связи; 

 суггестивные психотехнологии в рекламе; 

 психотехнологии торговых ярмарок и выставок; 

 психотехнологии эффективных презентаций; метод фокус-групп в 

 исследовании рекламных интересов; 

 психологию света, цвета и формы в рекламе. 

 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

 выявлять возможные стереотипы потенциальных покупателей, 

 корректировать стереотипы с помощью рекламного воздействия;  

 проводить «мозговой штурм»; 

 формировать покупательское поведение под влиянием рекламной кампании; 

 формировать образ товара; 

 использовать в исследовании потребительских интересов метод фокус-групп. 

 

 Изучение данной учебной дисциплины направлено на формирование следующих 

общих (ОК) и профессиональных (ПК) компетенций: 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность. 
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ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного 

развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 

результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 

предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения на иностранном языке. 

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы. 

 

 

 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 

Вид учебной работы Объем часов 

Максимальная учебная нагрузка (всего) 54 

В форме практической подготовки 22 

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)  36 

в том числе:  

практические занятия 22 

лекции 14 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) 18 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета 

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 
Программа учебной дисциплины реализуется на базе кабинета, предусмотренного 

ФГОС. 

Оборудование кабинета: 

‒ посадочные места по количеству обучающихся; 

‒ рабочее место преподавателя; 

‒ комплект учебно-наглядных пособий, в т.ч. на электронных носителях. 

Технические средства обучения:  
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‒ компьютер с лицензионным программным обеспечением на рабочем месте 

преподавателя; 

‒ проектор; 

‒ экран. 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в 

рамках дисциплины: 

 понятие, функции, цели и виды 

рекламы; 

 когнитивные, поведенческие и 

эмоциональные аспекты 

рекламного воздействия; 

 структуру потребностей и 

мотивы с позиции рекламного 

дела; 

 установки и стереотипы в 

рекламной практике; 

 теорию и методику 

психотехнического анализа 

рекламы; 

 психотехнологии рекламных 

средств без обратной связи и с 

обратной связи; 

 психотехнологии рекламного 

текста без обратной связи; 

 суггестивные  психотехнологии 

в рекламе; 

 психотехнологии торговых 

ярмарок и выставок; 

 психотехнологии  эффективных 

презентаций;  

 метод фокус-групп в 

исследовании рекламных 

интересов; 

 психологию света, цвета и 

формы в рекламе 

Полнота ответов, 

точность 

формулировок, не 

менее 75% правильных 

ответов. 

Не менее 75% 

правильных ответов. 

 

Текущий контроль 

при проведении: 

-устных зачетов; 

- оценки результатов 

самостоятельной 

работы  

Промежуточная 

аттестация 
оценка устных 

ответов на вопросы 

дифференцированного 

зачета 

Перечень умений, осваиваемых в 

рамках дисциплины: 

 выявлять возможные 

стереотипы потенциальных 

покупателей, 

 корректировать стереотипы с 

помощью рекламного 

воздействия;  

 проводить «мозговой штурм»; 

 формировать покупательское 

поведение под влиянием  

рекламной кампании; 

 формировать образ товара; 

Правильность, полнота 

выполнения 

практических работ. 

Адекватность, 

оптимальность выбора 

способов действий, 

методов, техник, 

последовательностей 

действий и т.д.  

Точность оценки, 

самооценки 

выполнения. 

Текущий контроль 

при проведении: 

-практических работ; 

-оценки результатов 

самостоятельной 

работы  

Промежуточная 

аттестация 
оценка устных 

ответов на вопросы 

дифференцированного 

зачета  
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 использовать в исследовании 

 потребительских интересов 

метод фокус-групп. 

Рациональность 

действий и т.д. 

Результаты  

(освоенные общие 

компетенции) 

Основные показатели 

оценки результата 

Формы и методы контроля 

и оценки  

ОК 1. Понимать сущность и 

социальную значимость 

своей будущей профессии, 

проявлять к ней 

устойчивый интерес. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Проверка качества 

выполнения практических 

работ 

ОК 2. Организовывать 

собственную деятельность, 

выбирать типовые методы и 

способы выполнения 

профессиональных задач, 

оценивать их 

эффективность и качество. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Анализ результатов 

практических работ 

ОК 3. Принимать решения 

в стандартных и 

нестандартных ситуациях и 

нести за них 

ответственность. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Проверка качества 

выполнения практических 

работ 

ОК 4. Осуществлять поиск, 

анализ и интерпретацию 

информации, необходимой 

для выполнения задач 

профессиональной 

деятельности 

эффективный поиск 

необходимой 

информации; 

использование различных 

источников, включая 

электронные 

Интерпретация результатов 

наблюдений за 

деятельностью 

обучающегося в процессе 

освоения образовательной 

программы 

ОК 5. Использовать 

информационно-

коммуникационные 

технологии в 

профессиональной 

деятельности 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Анализ результатов 

практических работ 

ОК 6. Работать в 

коллективе и команде, 

эффективно 

взаимодействовать с 

коллегами, руководством, 

клиентами 

 взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Интерпретация результатов 

наблюдений за 

деятельностью 

обучающегося в процессе 

освоения образовательной 

программы 

ОК 7. Брать на себя 

ответственность за работу 

членов команды 

(подчиненных), результат 

выполнения заданий. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Проверка качества 

выполнения практических 

работ 
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ОК 8. Самостоятельно 

определять задачи 

профессионального и 

личностного развития, 

заниматься 

самообразованием, 

осознанно планировать 

повышение квалификации. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Интерпретация результатов 

наблюдений за 

деятельностью 

обучающегося в процессе 

освоения образовательной 

программы 

ОК 9. Ориентироваться в 

условиях частой смены 

технологий в 

профессиональной 

деятельности. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Анализ результатов 

практических работ 

ОК 10. Владеть основами 

предпринимательской 

деятельности и 

особенностями 

предпринимательства в 

профессиональной 

деятельности. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Анализ результатов 

практических работ 

ОК 11. Обладать 

экологической, 

информационной и 

коммуникативной 

культурой, базовыми 

умениями общения на 

иностранном языке. 

взаимодействие с 

обучающимися, 

преподавателями в ходе 

обучения 

Проверка качества 

выполнения практических 

работ 

 

Результаты  

(освоенные 

профессиональные 

компетенции) 

Основные показатели оценки 

результата 

Формы и методы контроля и 

оценки 

ПК 1.1. Осуществлять 
поиск рекламных идей. 

Поиск рекламных идей. 
Текущий контроль в форме: 

защиты практических 

занятий 

ПК 1.2. Осуществлять 
художественное 
конструирование и выбор 
оптимальных 
изобразительных средств 
рекламы. 

Конструирование и выбор 
оптимальных изобрази-
тельных средств рекламы. 

Текущий контроль в форме: 

защиты практических 

занятий 

 

 


